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	Первым, кто придал понятию «имидж» научное значение, был американский экономист К. Болдинг.
	Положения, выносимые на защиту:
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	Проанализировав количественные данные, можно сделать вывод: еженедельная новостная телепрограмма «Воскресное «Время», как правило, начинается с сюжета, под маркером «Власть/политика» (это подчеркивает общую тематическую специфику ее вещания). «Вторыми» в начале блока новостей являются сюжеты с показателем «Международные отношения», в которых изображаются отечественные политические лидеры в зарубежных деловых поездках. В конце выпуска «Воскресного «Времени» представлены сюжеты с освещением событий в мире. Как уже было сказано, такие сюжеты обладают негативной критической оценкой. По-видимому, такой финал новостной программы подчеркивает стабильность и благополучие жизни в России, в сравнении с событиями других стран. В итоговых выпусках «Первого» канала нередко последними становятся сюжеты с показателем «Культура/искусство» в связи с уходом из жизни всеми любимых, уважаемых персон.
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