CAHKT-TIETEPBYPI'CKUU TYMAHUTAPHBIN
VHUBEPCUTET ITPO®COIO30B

FOPUIMYECKAIN ®AKYIILTET

Kadenpa orpaceii npasa

BBIIYCKHASA KBAJUNDOPUKAINNOHHAA
PABOTA

ABTOpPCKOe nMpPaBo B chepe peKJaamMbl

1o nanpasnenuto noarorosku 40.0 .01 «¥OpucnpyneHuus»
[To mpoduiio «I'paxkgaHCKO-TIPABOBO

PykoBogutens BKP:
JOIeHT Kadephl 0TPACIIEN IpaBa
(OonxcHocmy)

Kucenesa P. JI.
(pamunus, unuyuasl)

(noonucw)

(donycmumo k 3awume/K 3awyume ne donywena)

3aBenytonuii kadeapon
K.10.1., nouent ['pomosa O. H.
(pamunus, unuyuavt)

(noonucw)

« » 2019 .

BrImonHWI CTYACHT:
o4HOM (hOpMBI OOyUCHHS
4 xypca {IFO15C1301 yuebHoO# rpynmsl

Markeesa
(pamunus)
Jlnana BukropoBHa
(ums, omyecmeo)

(noonucw)
BKP 3ammmena «_ » 2019 r.
C OLIEHKOM « »
[Ipencenarens 9K

J.10.H., ipoeccop
YT1kun Hukonai MiBanHoBU4
(hamurus, unuyuaisi)

(noonucw)

Cankr-IlerepOypr

2019



	Введение
	1.1 Становление и развитие института авторского права
	1.2 Особенности содержания авторских прав в рекламе

	Глава 2. Правовой режим отдельных объектов авторских прав в рекламе
	2.1 Рекламный слоган как объект авторского права
	2.2 Шрифт как объект авторского права в рекламе
	2.3 Особенности правовой охраны логотипа в рекламе

	Заключение
	Список источников и литературы

