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	1.2 Специальное мероприятие как вид маркетинговых коммуникаций
	Еще один термин, который имеет отношение к событиям, – это маркетинг событий. Если событийный маркетинг использует событие для продвижения территории, то маркетинг событий продвигает само мероприятие, т.е. продает само событие, которое тоже является продуктом, и чтобы его продать, нужна определенная маркетинговая стратегия. Поэтому, событийный маркетинг и маркетинг событий – это два разных понятия. Чтобы выделиться из числа подобных, всякое событие сегодня должно удивлять и заражать своих участников. Данное предположение очень похоже на классическую рекламную формулу AIDA.
	Роль маркетинговых коммуникаций в управлении организации сегодня высоко оценивается специалистами. Тем не менее, существует сложность в определении эффективности и воздействия маркетинговых коммуникаций на потребителей. Особенно сложно применить какие-либо методы оценки к специальному мероприятию, поскольку оно имеет отложенный эффект, но зато надолго остается в памяти целевой аудитории. Стимулирование публикаций в СМИ пролонгирует информационный эффект от мероприятия и поможет закрепить воздействие на потребителей.
	1)  Идеологическая функция. Транслирует ценностные установки относительно определенного события.
	2) Компенсаторная функция. Позволяет получить то, что было весь год недоступно, демонстрируя неким образом социальную ущемленность определенных групп. 
	3) Интегративная функция. Она подчёркивает общность идеалов представителей данной группы и может выражаться в участии общественных ритуалов (парады, митинги).
	4) Рекреативная функция. Создает атмосферу отдыха, радости и веселья.
	Исходя из маркетингового подхода и функционального анализа, описанного выше, в рамках нашего исследования попытаемся оценить потенциал такого праздника, как День сотрудника органов внутренних дел. 
	Начнем с того, что расскажем немного об истории этого праздника, ведь каждое мероприятие государственного масштаба привязано к какому-либо историческому событию.  Постановление о создании рабочей милиции было подписано в 1917 году после роспуска царской полиции. С 1980 г. День советской милиции стал официальным праздником. В связи с реформой о полиции (2009-2011 гг.) 10 ноября сегодня – День сотрудника органов внутренних дел Российской Федерации.
	Перейдем, непосредственно, к функциям. Идеологическая функция несет мысль о правовом государстве. У каждого гражданина нашей страны есть право на безопасность, что и транслируют органы внутренних дел.       
	Рекреативная функция вносит элемент веселья, позволяя ненадолго отвлечься от серьезных проблем и задач, которые стоят перед полицией.
	Интегративная функция представляет собой процесс сплочения членов социальных групп. Различные подразделения МВД объединяются в порыве общего праздника, устраивая концерты и торжественные шествия. 
	Компенсаторная функция, на наш взгляд, выражена ярче остальных. Она воплощается в уважении и объявлении благодарности сотрудникам правоохранительных органов со стороны руководства и самого общества. На протяжении года полицейские вынуждены выслушивать замечания и негативные отзывы о проделанной работе, в то время как праздник компенсирует им те эмоции, которых не хватало в непраздничное время.
	Таким образом, государственный праздник может транслировать различные аспекты. Это будет зависеть от названия праздника и ритуалов, которыми он наделен. В нашем случае, название праздника отражает его профессиональность, а набор ритуалов, таких как: торжественный концерт, вручение наград и благодарностей лучшим сотрудникам, память о ветеранах внутренней службы оказывает влияние на имидж государства. 
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